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Top Marketing = 100% Verkaufserfolg

Die Ausgangslage

In Meggen, im "Grinen”, will MOBIMO 8 Doppeleinfamilienhduser und 21 Ei-
gentumswohnungen realisieren. Intercity Luzern darf den Verkauf offerieren.
Die Analyse des Bauprojekts zeigt, dass wesentliche Teile der Grundrisse nicht
zielgruppengerecht sind. Die Bauherrschaft setzt die Vorschldge um. Intercity
Luzern erhélt den Exklusivauftrag fir den Verkauf.

Das Vorgehen

Alle Wohnungstypen werden zielgruppenkonform konzipiert und die Vermark-
tungsstrategie wird entwickelt. Mit der Teilstrategie "Early Bird” gelingt es, noch
vor Baubeginn eine hohe Spannung bei den Interessenten aufzubauen. Uber 400
Adressen konnten damit generiert werden. Innerhalb von drei Monaten haben drei
Verkaufsberater rund 150 Verkaufsgesprache geflihrt und 65% derWohnungen
und Hauser wurden ab Plan verkauft.

Das Resultat

1-1/2 Jahre spéter, bei Bezugstermin, sind alle 29 Wohneinheiten verkauft.
Die ambitidsen Verkaufspreise kdénnen vollumfanglich erzielt werden. Fazit: Die
Marketingstrategie war zielgruppenkonform. Und der gewichtete Einsatz der ver-
schiedenen Marketinginstrumente hat eine sehr hohe Resonanz erzielt. Rundum
zufriedene Gesichter. "Schénriti” Meggen - ein auf pragnanter Strategie basieren-
der Vollerfolg.

Facts & Figures

Bauherrschaft: MOBIMO AG Luzern
Objektart: Wohnlberbauung "Schénriti”, Meg-

gen
Anzahl Objekte: 8 Doppel-Einfamilienhduser und 21

Eigentumswohnungen
Baujahr: 2005/2006
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